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0s podcasts tiveram seu inicio no comego dos
anos 2000, quando eram em sua maioria baixa-
do e escutado em iPods. Hoje os podcasts
pedem ser facilmente acessados através
inimeras plataformas como o YouTube,

o Spotify, 0 Soundcloud, e podem ser
acessados atraves de varios tipos de dispositi-
vos, o que influenciou a forma de producdo do
\ conteddo, incentivando alguns produtores de

conteddo a fazerem upload de seus podcasts
como videos para aumentar as oportunidades

-Hwigan e monetizagio.
A

Wesse report, sdo considerados como %‘ A 0 ‘ 0 e

"podcast™ o formato tradicional de talk

show digitais, com estrutura de
espizddios e consumidos via dudio. \ /
Atualmente podcastas sdo consumidos
regularmente por mais de um quarto dos

ouvintes dos EUA, atualmente 26% deles

afirmam ouvir podcasts todos os meses,

enquanto 44% indicaram ter
ouvindo um padcast pelo menos uma vez

antes, de acordo com a pesqursa. / \
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Os ouvintes de podcast apresentam
oportunidades de publicidade de alto valor
para marcas e sao receptivos aos anincios
de podcast, tornando o meio maduro para
publicidade de sucesso.

0s consumidores de podcast sao engajados
ao conteddo e as marcas devem aproveitar
essa oportunidade para alcancar individuos
cue se tornaram mais dificeis de alcangar
em outras midias.

Vocés ja conhecem o nosso Podcast? Acesse
nosso Spotify e fiqgue por dentro de conted-
dos sobre tecnologia, inovagao e futural

Quca no Spotify
0 nimera de consumidores de podcasts

quase dobrou na Gltima década e o
caminho ainda & promissor. O ndmero
estimado de pessoas com mais de 12
anos que estdo familiarizadas com a
indistria de podcasts nos Estados
Unidos no dltimo ano, chegou praximo
de 180 milhdes, o que significa 64% do
mercado consumidor do pais.

A base do numero de consumidores de ir
podcasts continua subindo, e de acordo . . =
com as estimativas da Business Gy
Intelligence Insider, no ano de 2023 mais
de um tergo da populagio dos EUA

erdo consuminde o formato de /\\’/\,ﬂ
podcast regularmente, enquanto os
nimeros relativos s midias tradicionais ‘1l

despencam drasticamente. R ————

A previsdo é que a migracio das
audiéncias das plataformas convencionais
para os podcasts seja mais intensa, cada
vez mais influenciada pelo aumento da

- produgdo de conteddo neste formato por
parte das personalidades da internet, bem
como de grandes franquias, os podcasts
maostram um &timo potencial de
convertimento, ou seja, eles trazem
muitas consumidores que antes nao eram
familiares com o formato.

A maioria dos ouvintes de podcast terminam o episadio
que 5e Propuseram a ouvir, e isso @ um dos motivos pelo
qual o meio & um excelente meio de propaganda, Para
tornar isso mais palpavel, apresentaremos alguns dados:

+ 44% dos consumidores mensais de podcasts
finalizam os episddios, ainda de acorde com Edison
Research e Triton Digital.

« 05 puvintes sdo mais receptivos a insergdes de
propaganda em podcasts do que em outros meios.

+ As pesquisas revelam também que 55% dos ouvintes
afirmam prestar mais atencio em andncios em
podcasts do que em midias convencionais, para essas
temos 45% em radios, 44% em TV, 41% para servigos de
streaming de misica e 34% insercdes em videos online,
além de que a maioria dos ouvintes ndo pulam os

antncios por serem lidos pelos hosts.

0 crescimento estimado dos podcasts no
mercado dos EUA é de 110% para 2020, e 0
investimento em propagandas promete
aumentar em aproximadamente 111%. Um
tergo dos ouvintes de podcasts tem entre 18
&34 anos, ¢ a vantagem da segmentagdo &
um dos pontos principais para quem quer
comegar a investir em formatos de
publicidade em podcasts.

Outra tendéncia que indica o crescente
aumenta do ndmero de ouvintes de podcasts
é p sucesso das plataformas come Spotify e
Pandora estdo em ascensdo, o consumao on
demand & uma forte aposta, hoje o Spotify
tem aproximadamente &3 milhdes de
usudrios pagantes com um aumento de 38%
por ano. Uma das iniciativas que tem gerado
resultado é a insercdo dos podcasts nessas
plataformas, que ajudam aos consumidores
se familiarizarem com o formato,

Conteddo baseado no The Podcast Report publicado pela Business insider intelligence.
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